
Руководство для авторов научных статей ​

по созданию научно-популярных пресс-релизов​

для Химического информационного агентства 

 

Пресс-релиз представляет собой краткое изложение научной работы в 

формате, доступном широкой публике. Его цель — сделать содержание работы 

понятным для людей с высшим образованием, не обладающих специальными 

знаниями в данной области. Итоговый текст должен быть ясным и понятным 

для специалистов в области как естественных, так и гуманитарных наук. 

Химическое информационное агентство принимает исключительно 

пресс-релизы, подготовленные по статьям, которые опубликованы в научных 

журналах, индексируемых в базах данных Scopus, Web of Science или РИНЦ 

(независимо от квартиля издания). От момента публикации статьи до момента 

предоставления пресс-релиза должно пройти не более 30 дней. Срок 

отсчитывается с момента публикации статьи в режиме online first, а не с даты 

включения её в выпуск журнала. Пресс-релиз можно подготовить также на 

основании патента или свидетельства на регистрацию программного 

обеспечения. 

​ Пресс-релиз необходимо подготовить на русском языке. Желательно по 

возможности упрощать терминологию и избегать использования сокращений и 

формул. Если использование специальных терминов или сокращений 

неизбежно, их обязательно нужно расшифровать и дополнительно объяснить 

простыми словами, понятными широкой аудитории.  

В тексте пресс-релиза необходимо чётко отразить цель исследования 

(зачем оно проведено), его значимость, полученные результаты и их 

практическую ценность или возможные применения.  

Информацию о финансировании (например, если исследование было 

поддержано Минобрнауки России и/или РНФ) необходимо указывать в 

заключительной части пресс-релиза с указанием ссылки на оригинальную 

публикацию, включая номер DOI. Если пресс-релиз составлен на основании 



патента, следует указать его номер, дату публикации и ссылку, если патент 

доступен в интернете.  

Другие возможные информационные поводы для создания пресс-релизов 

и размещения их на информационных площадках ХИА включают:  

●​ запуск новой экспериментальной установки или ввод в 

эксплуатацию нового оборудования (с изложением научных планов 

на его использование); 

●​ юбилей организации (с указанием вклада организации в развитие 

химической/материаловедческой отрасли). 

 

Структура пресс-релиза 

 

Структура пресс-релиза представляет собой «перевёрнутую пирамиду», 

согласно которой вся ключевая информация (кто, что, где, когда и с какой целью 

сделал, значимость события, возможные применения) располагается в начале 

текста в сжатом виде (лид). Поскольку большинство читателей ознакомятся 

только с заголовком и первым абзацем, из них должно быть понятно, о чём идёт 

речь в пресс-релизе.  

 

Пресс-релиз обязательно включает в себя: 

●​ Понятный краткий заголовок (до 110 символов, включая пробелы). ​

Заголовок должен привлекать внимание, быть понятным широкой 

аудитории, передавать суть открытия или исследования. Приветствуются 

обобщения и упрощения, «громкие», «цепляющие» формулировки, не 

искажающие основной сути сообщения. Не рекомендуется использование 

сокращений, специальных терминов, символов, химических или иных 

формул в заголовке. 

 

●​ Первый абзац – основное сообщение (лид). Несколько предложений, 

раскрывающих основное содержание работы или открытия. Данный 



ключевой абзац также должен быть ясным и кратким, без сложных 

терминов и быть интересным для массовой аудитории, включая тех, кто 

не является специалистом в данной области. Цель – предоставить 

читателю краткое и понятное представление об исследовании, его 

значении и практическом применении. Какую информацию необходимо 

включить в этот раздел: 

o​ Кто провёл исследование или выполнил работу. 

o​ Суть открытия, эксперимента или исследования – что именно было 

сделано. 

o​ Место проведения исследования. 

o​ Временные рамки, если они значимы (например, период проведения 

эксперимента) 

o​ Упомяните название журнала, в котором опубликована работа. 

 

●​ Основная часть. Подробная и развёрнутая информация о событии с 

цитатами, изображениями, инфографикой. Данный раздел пресс-релиза 

служит для углубления темы. Здесь важно детализировать ключевую 

информацию, изложенную в первом абзаце, и ответить на 

дополнительные вопросы, которые могут возникнуть у читателя. 

Основная часть помогает раскрыть суть исследования, обосновать его 

значимость и объяснить, как полученные результаты могут быть 

использованы. Чем наполнить этот раздел: 

o​ Уточнить, что было сделано в рамках исследования 

o​ Описать используемые методы, технологии или подходы (не 

перегружая текст сложными терминами). 

o​ Указать интересные или уникальные аспекты работы, которые 

могут выделить её среди других. 

o​ Представить основные выводы исследования: что нового было 

обнаружено, какие данные были получены. 



o​ Рассказать, как результаты исследования вписываются в общий 

контекст области знания, и чем это исследование отличается от 

предыдущих работ в данной области, объяснить, какие проблемы 

или вопросы оно решает. 

o​ Описать возможные области применения, практическую ценность 

или последствия работы. Привести примеры, чтобы сделать текст 

понятным широкой аудитории, например: "Этот метод может 

сократить стоимость лечения на 30%". 

o​ Включить комментарии ключевых исследователей или экспертов. 

o​ Рассказать, какие аспекты требуют дальнейшего изучения, что 

планируется делать на следующем этапе. 

o​ Указать, где опубликована работа: название журнала, номер DOI, 

ссылку на статью. Если результаты представлены на конференции, 

упомянуть её название, дату и место проведения. 

o​ Добавить информацию о финансировании. 

Основная часть также должна содержать от одного до трёх 

изображений, иллюстрирующих содержание пресс-релиза. Желательно 

избегать графиков, но в случае, когда нет альтернативы, необходимо в 

подписи к рисунку объяснить простыми словами суть приведённого 

графика. Запрещается использование иллюстративных материалов, 

уже применявшихся в других публикациях на эту тему (в том числе, в 

оригинальной статье), а также любых изображений с нарушением 

авторских прав. В крайнем случае допускается выбор в качестве 

иллюстрации тематического изображения из Интернета с указанием 

автора или источника в соответствии с требованиями лицензии. Для 

удобства размещения предпочтителен горизонтальный формат. 

 

 

Типы изображений, подходящих для пресс-релиза: 



●​ Фотографии исследуемых объектов, полученных соединений: 

кристаллы, растворы или порошки, наноматериалы, 

покрытия, композиты. Изображения с электронного или 

оптического микроскопа, если исследование связано с 

изучением микроструктуры. 

●​ Схематические изображения молекулярных структур, 

созданные с помощью программ (например, ChemDraw), 

чтобы показать ключевые соединения или реакции; 

упрощённые схемы синтеза, которые иллюстрируют 

основные этапы реакции. 

●​ Фотографии с места исследований (лаборатории, 

оборудование, экспериментальные установки, 

использовавшиеся в исследовании, места отбора проб, 

исследуемая среда, групповое фото исследовательской 

группы, процесс работы). 

●​ Инфографика – упрощённые схемы, которые объясняют 

ключевые аспекты исследования: механизмы реакций, 

влияние условий (давление, температура, использование 

катализаторов). 

●​ Изображения природных объектов, например, структуры 

ДНК, раковины моллюска и т. д., если исследование связано с 

биомиметикой. 

●​ Изображения, показывающие, как результаты могут быть 

применены, например, на производстве или в медицине.  

●​ Графики и диаграммы с простыми и понятными подписями. 

●​ Символические изображения. 

Общий объём пресс-релиза должен составлять от 2500 до 5000 символов 

(включая пробелы).​  

 


