
Рекламная политика​

Химического информационного агентства 

 

Основные принципы рекламной политики: 

●​ Обеспечение достоверности рекламных материалов и безопасности 

рекламируемой продукции.   

●​ Соответствие рекламных материалов законодательным требованиям 

(ФЗ-38 «О рекламе» от 13.03.2006 со всеми исправлениями и 

дополнениями, ФЗ «О защите прав потребителей», ФЗ-52 «О 

санитарно-эпидемиологическом благополучии населения», ФЗ-61 «Об 

обращении лекарственных средств») 

●​ Поддержание репутации ХИА как надёжного источника информации.   

 

1. Общие положения  

Настоящая рекламная политика регулирует правила размещения рекламы в 

Химическом информационном агентстве, зарегистрированном Федеральной 

службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых 

коммуникаций как информационное агентство (свидетельство о регистрации 

ИА № ФС 77-89595 от 27.05.2025).  

●​ Реклама, публикуемая Химическим информационным агентством, 

должна быть ассоциирована с химическими реактивами и 

лабораторным оборудованием, средствами индивидуальной защиты 

при работе с химическими веществами, отраслевыми химическими 

мероприятиями (конференции, семинары, симпозиумы, выставки) или 

химическим образованием. 

●​ Объём рекламных материалов не может превышать 10% от общего 

объёма материалов, публикуемых Агентством. 



●​ Рекламодатели не влияют на редакционную и рекламную политику 

Агентства. 

●​ Рекламодатель принимает на себя обязательство по возмещению любых 

убытков, которые Агентство может понести в результате размещения 

рекламных материалов, в том числе вследствие претензий или исков за 

клевету, нарушение конфиденциальности, плагиат, нарушение 

авторских или иных прав третьих лиц. 

●​ В случае нарушения сроков оплаты предоставленных услуг по 

публикации рекламного материала Агентство имеет право взыскать с 

рекламодателя причитающиеся средства в полном объёме в 

установленном законом порядке, включая возможные штрафные 

санкции за просрочку платежа. 

●​ ХИА не предоставляет рекламодателям персональную информацию 

пользователей сайта Агентства. 

 

2. Принципы размещения рекламы   

2.1. Соблюдение законодательства   

●​ Запрещена реклама, нарушающая законы РФ. 

2.2. Достоверность   

●​ Запрещена реклама, содержащая ложные или вводящие в заблуждение 

утверждения.   

●​ Все научные и технические данные должны подтверждаться 

соответствующими исследованиями или сертификатами.   

2.3. Безопасность   

●​ Не принимается к размещению реклама материалов, химических 

соединений и их смесей, оборот которых запрещён действующим 

законодательством, а также относящихся к категориям повышенной 

опасности (токсичные, взрывчатые, радиоактивные и т.д.). 



●​ Реклама химических реактивов должна содержать предупреждения о 

необходимых мерах безопасности. 

2.5. Этика 

●​ Реклама не должна содержать дискриминационных высказываний или 

оскорбительных утверждений, связанных с расовой, национальной, 

религиозной принадлежностью или другими личностными 

характеристиками. 

●​ Не допускается к публикации реклама, содержащая антинаучные 

утверждения или информацию, дискредитирующую конкурентов.​

 

3. Ограничения на рекламу   

3.1. Запрещено рекламировать:   

●​ Вещества, внесённые в перечни наркотических, сильнодействующих и 

ядовитых средств (Постановления Правительства № 681 «Единый 

перечень наркотических средств» и № 964 «Список 

сильнодействующих и ядовитых веществ»), а также прекурсоров (ФЗ-3 

«О наркотических средствах»). 

●​ Продукцию без надлежащей сертификации или лицензии.   

●​ Антинаучные методы и средства, не имеющие доказательной базы.   

 

4. Требования к оформлению   

●​ Четкое указание производителя/продавца.   

●​ Для опасных веществ — предупреждающие надписи (например, 

«Едкое вещество! Используйте СИЗ»).   

●​ Отсутствие скрытой рекламы (нативная реклама маркируется как 

«рекламный/партнёрский материал»).  

●​ Все рекламные материалы должны чётко и однозначно 

идентифицировать рекламодателя по товарному знаку и/или названию. 



 

 5. Порядок размещения   

●​ Рекламодатель обязан предоставить документацию, имеющую 

отношение к рекламируемой продукции (сертификаты соответствия, 

заключения о безопасности (для новой продукции), лицензии).   

●​ Редакция оставляет за собой право отказать в размещении рекламных 

материалов, не имеющих отношения к тематике издания или способной 

нанести ущерб его репутации. Окончательное решение о публикации 

принимается главным редактором совместно с редакционной коллегией 

издания. Никакие отдельные соглашения не могут отменить данное 

правило. 

●​ Редакция оставляет за собой право отказать в публикации рекламных 

материалов без объяснения причин.   

●​ Возможна модерация и корректировка (по согласованию с 

рекламодателем) публикуемых материалов.  

 

6. Ответственность   

●​ Агентство не несёт ответственности за содержание и достоверность 

рекламных материалов: вся информация предоставляется и проверяется 

исключительно рекламодателем. 

●​ ХИА не отвечает за последствия использования рекламируемой 

продукции.  ​

 

Дата вступления в силу: 07.10.25. 


